Documento: Procedimiento de seleccion de unidades, ECMCT-2016 (BCU)

1. Se identificaron los agentes vendedores y compradores que conformaran los
dominios de estudio de la ECMCT: Productores de bienes manufacturados de
origen nacional; importadores de bienes manufacturados, comerciantes
mayoristas; comerciantes minoristas.

El estudio se realizard a una muestra de lineas de productos manufacturados
(53) de origen nacional, clasificados segin la CPC-BCU (4 digitos), que se
comercializan en el mercado interno y cuyo margen de comercializacion
absoluto representa més del 93% del total de la oferta a precios comprador,
segin el Cuadro de Oferta y Utilizacion (COU) del afio 2005 para bienes de
origen nacional.

Mediante procedimiento analogo se seleccion6 las lineas de producto (51)
manufacturados de origen importado cuyo margen de comercializaciéon en el
mercado interno , segun el Cuadro de Oferta y Utilizacion (COU) del afio 2005
,representan mas del 93% de total de la oferta a precios comprador para bienes
de origen importado.

Para facilitar el andlisis de los canales de comercializacion y las diferentes
formas de transaccion que realiza cada uno de los agentes, se desagregaron los
productos CPC-BCU 4 digitos en productos mas homogéneos (CPC 7 digitos).

2. El marco utilizado para la seleccion de la muestra de empresas productoras de
bienes de origen nacional (387) empresas, 220 lineas CPC) fue la Encuesta
Anual de Actividades EconOmicas 2012 (EAAE 2012), especificamente el
capitulo correspondiente a la hoja de productos (CPC 7 digitos), habiéndose
seleccionado un estrato forzoso constituido por las empresas que representan
el 80% o més del total de ventas (expandido) de cada producto (CCP-BCU)
seleccionado. La cobertura de la muestra original es del 73% de las ventas de
las mercancias que van al comercio, y el 68% de las ventas totales de la
manufactura.

Se ajustara el disefio de la muestra en nueve (9) CPC-BCU, los cuales estan bien
representados en lo que respecta a las ventas de los productores, pero tienen
una cobertura inferior al 60% del comercio interno, por lo que se incluirdn
algunas empresas cuyas ventas estdn destinadas fundamentalmente al
consumo interno.

3. Laseleccion de la muestra de importadores se realiza con base en los registros
de importaciones del afio 2015, segin cddigo NCM, los cuales tienen
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correspondencia con el Sistema Armonizado (SA) y con la clasificacion de
productos de Uruguay (CPC-BCU 4 dig.).

Dentro de cada producto, se seleccionaron las empresas importadoras que
seguin la EAAE tienen como actividad principal el comercio al por mayor o al por
menor de bienes, y dentro de ellas se selecciond un estrato de inclusién
forzosa, atendiendo los siguientes criterios de seleccion: (i) seleccion de un
reducido niumero de empresas que concentran el 70% o mas del valor de las
importaciones del CPC-BCU, (ii) Si las importaciones no estan concentradas en
pocas empresas, se seleccionan las 10 primeras empresas cuyo valor de
importacion representa el 1% , o més del total, (iii) Una vez realizada la
seleccion, segun los procedimientos antes descritos, se complementa la
muestra de productos, con empresas no seleccionadas para el producto, pero si
para otros CPC-BCU; asi como aquellas que no aplicaron para los criterios
descritos, pero cuyas importaciones estan diversificadas en més de cinco
productos investigados.

La muestra de importadores quedd conformada por (224) empresas
representativas de (51) productos CPC-BCU y (338) lineas de productos (CPC 7
digitos).

4. El procedimiento establecido para la seleccion de la muestra de comerciantes
mayoristas y minoristas, consiste en identificar a través de los productores e
importadores cuéles son las cuatro (4) principales empresas comerciantes a las
cuales les vende cada uno de los productos (CPC) investigados. Con esta
informacion se conformaré un registro de empresas por codigo CCP, indicando
la frecuencia y los productos para los cuales fue calificada entre los principales
distribuidores. Igual procedimiento se seguird al realizar la encuesta a
comerciantes mayoristas, a quienes se les solicitard la identificacion de los
cuatro principales comerciantes minoristas a quienes les vende.

El registro de empresas conformado en la primera etapa de investigacion se
contrastara con el marco muestral de la EAAE, a los fines de verificar la clase de
actividad de las mismas, ademés de complementar la seleccion de productos
(CCP 7 digitos) con informacion proveniente de la EAAE, y se incluirdn las otras
empresas no consideradas que representen mas del 70% del valor de ventas de
su clase de actividad comercial.

5. Para el control de la cobertura de la informacion levantada en campo, se
recomienda elaborar una matriz por producto (CPC-BCU) con sus
correspondientes canales de venta, y los codigos de las empresas que
conforman la muestra, y hacer seguimiento continuo de la efectividad del
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trabajo de campo, determinando en cuéles productos no se ha cubierto la
cuota minima de informantes requerida.

El procedimiento establecido para la desagregacion de las ventas y las compras
de los comerciantes mayoristas y minoristas es anélogo al sefialado para los
productores, pero debido a la heterogeneidad de los productos que
comercializan los almacenes no especializados, el investigador debe disponer
de la lista de lineas asociadas a la clase comercial de la empresa, y dar prioridad
a aquellas lineas que segun la matriz de control de cobertura requieren de
informacion adicional para cubrir la cuota minima de 5 informantes;
adicionalmente, se incluyen las lineas que la empresa selecciona por orden de
importancia (%) dentro del total de las ventas de la empresa. Se investigard un
méximo de 15 lineas de producto por empresa.

6. El estudio se realizara mediante encuesta directa a 1500 empresas
representativas de los diferentes agentes vendedores y compradores de
bienes. El esquema previsto para el levantamiento de la encuesta es el
siguiente: entrevista presencial a 500 empresas (33% de la muestra) y
levantamiento de la ECMCT a través de formato electronico por internet a 1000
empresas (67% de la muestra); los informantes encargados de suministrar la
informacion por internet recibiran orientacion a través de instrucciones
sencillas en la fase de llenado del formulario, ademas de apoyo telefénico por
parte de los encuestadores del INE.

La ECMCT solicitara informacion sobre las principales lineas de productos (CCP
7 digitos) que producen, o comercializan las empresas que forman parte del
estudio, los correspondientes canales de comercializacion (coeficientes de
ventas y de compras), coeficientes de méargenes (estimado por el vendedor y
declarado por el comprador) que recargan los comerciantes mayoristas y
minoristas (sobre precio de reposicion); asi como la modalidad de fletes y
coeficientes de fletes sobre ventas y compras.

En el caso de lineas de productos genéricas (CPC 7 digitos), cuyas ventas estén
englobadas en un unico cédigo amplio, se identifican uno o més productos
especificos lideres que sean representativos del genérico y se registra la
informacion correspondiente a dichos especificos en representacion de la (s)
linea (s) investigada (S).

(Informe enviado por el equipo del BCU)
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